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关于《中国网络直播行业景气指数》 
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; 

中国网络直播行业在进入2016年之后迅猛发展，行业和公众对“网络直播”保
持高度关注。中国信息通信研究院政策与经济研究所与网宿科技股份有限公司
合作推出《中国网络直播行业景气指数》，希望为行业从业者、投资者及公众
衡量直播行业的发展状况、景气情况和用户行为提供新的视角和标尺。 

中国信息通信研究院政策与经济研究所联合网宿科技，通过对直播网站及应用日志
大数据进行发掘和分析，并综合吸纳市场公开数据，构建中国网络直播行业景气指
数体系以及下辖的各项子指标，加权综合得出各指标数据，并进行交叉验证和用户
交叉分析。中国信息通信研究院政策与经济研究所联合网宿科技从2016年第三季度
开始发布《中国网络直播行业景气指数》，并对直播行业提出分析洞察。 

本报告的著作权归中国信息通信研究院政策与经济研究所与网宿科技股份有限公司
联合所有。所有引用，必须注明来源。以任何形式的转载，必须获得著作权人的同
意。否则将保留追究相应法律责任的权利。本报告提供的信息仅供参考，对于任何
因本报告引起的行为，中国信通院政经所和网宿科技一律不承担责任。 
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热度不减，新政新高 
直播景气指数 1 

ONE 



2016Q4中国网络直播行业景气指继续攀升 
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 网络直播行业景气指数由直播带宽、观众独立IP和同时在线、主播独立IP和同

时在线，以及直播网站和应用货币化四方面指数综合加权得出； 

 每季度发布中国网络直播行业景气指数，2016年第一季度为基期，指数为100； 

 2016年第四季度中国网络直播行业景气指数为271，在新政实施背景下，直播

行业进入平稳增长期。 

2016年Q1-Q4中国网络直播行业景气指数 

直播行业景气指数，以2016年第一季度为基期，设为100分 

237 

149 

100 

2016Q1              2016Q2            2016Q3           2016Q4 

271 



2016第四季度中国网络直播带宽指数继续增长 
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 加权统计网络直播服务带宽实时情况并结合公开数据，构建月度和季度直播带宽指数； 

 2016年第四季度中国网络直播带宽指数为174，受游戏直播带动，继续保持增长势头。 

2016年Q1-Q4中国网络直播带宽指数 

2016Q1              2016Q2            2016Q3           2016Q4 

直播带宽指数，以2016年第一季度为基期，设为100分 

150 

116 
100 

174 



2016第四季度中国网络直播观众指数持续升温 
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 加权统计直播观众独立IP和同时在线人数，并结合公开数据，构建直播观众指数； 

 2016年第四季度中国网络直播观众指数为232，受黄金周假期和年末节日拉动，

以及年终赛事和各类活动助推，在高位的基数上继续增长。 

2016年Q1-Q4中国网络直播观众指数 

直播观众指数，以2016年第一季度为基期，设为100分 

209 

132 
100 

2016Q1              2016Q2            2016Q3           2016Q4 

232 



 加权统计直播主播独立IP和同时在线人数，并结合公开数据，构建直播主播指数；  

 2016年第四季度中国网络直播主播指数为627，12月直播新政并未影响主播热情。 

2016第四季度中国网络直播主播指数热度依旧 
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2016年Q1-Q4中国网络直播主播指数 

直播主播指数，以2016年第一季度为基期，设为100分 

514 

303 

100 

2016Q1              2016Q2            2016Q3           2016Q4 

627 



2016Q3中国网络直播货币化指数趋于理性 
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 通过加权统计网络直播行业公开的财务表现、融资并购情况，拟定直播货币化指数； 

 2016年第四季度中国网络直播货币化指数为220，投融资趋于理性，市场加速整合。 

2016年Q1-Q4中国网络直播货币化指数 

直播货币化指数，以2016年第一季度为基期，设为100分 

225 

101 100 

2016Q1              2016Q2            2016Q3           2016Q4 

220 



电竞推动，倾向高清 
直播带宽增长 2 

TWO 



2016第四季度网络直播总计带宽显著增长 
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 2016年10-12月网络直播带宽总量继续显著提高，10月回到高位后，11月

和12月持续创出新高； 

 主要动因除黄金周和年末节日因素外，年终一系列体育赛事尤其是电竞年终

赛事的举办推动了游戏直播热度提升。 

2016年1-12月中国网络直播带宽总量增长情况 

直播带宽指数，以2016年1月为基期，设为100分 

175 
162 

147 

108 100 

120 114 
122 

129 

2016.1     2016.2     2016.3    2016.4     2016.5     2016.6     2016.7     2016.8     2016.9     2016.10    2016.11    2016.12 

176 
187 

197 



游戏直播再次成为增长引擎，秀场直播有所趋稳 
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 2016年10-12月游戏直播带宽占直播总计带宽的比例有所回升，再度成为直播带宽

最主要的增长极； 

 秀场直播带宽占比在第三季度高歌猛进之后趋于平稳，但带宽绝对值仍在显著增长。 

2016年1-12月中国各类网络直播带宽占比变化 

94.1% 94.9% 93.9% 88.9% 91.1% 86.3% 80.3% 83.2% 82.3% 

15.4% 14.3% 
14.6% 

11.3% 9.4% 7.4% 
4.3% 3.6% 2.8% 4.6% 

游戏直播           秀场直播             媒体直播            其他直播 

2016.1     2016.2     2016.3    2016.4     2016.5     2016.6     2016.7     2016.8    2016.9    2016.10    2016.11    2016.12 

81.7% 

16.4% 

81.9% 

16.1% 

82.2% 

15.7% 



游戏直播受电竞助推，秀场直播持续升温 
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 2016年10-12月游戏直播带宽加速增长，年终电竞赛事频繁举办加速增势； 

 秀场直播带宽持续上扬，相比年初1月，12月秀场直播带宽指数增幅超过10倍。 

2016年1-12月中国各类网络直播带宽指数增长情况 

2016.1      2016.2     2016.3     2016.4     2016.5    2016.6    2016.7    2016.8     2016.9    2016.10    2016.11    2016.12 

200 

150 

100 

50 

0  

游戏直播 秀场直播 媒体直播 

101.7 
94.9 

109.3 106.9 108.5 
122.0 111.0 

140.4 133.0 

3.9 2.8 8.9 4.8 
11.5 

21.4 
14.5 

25.0 24.8 

7.2 

143.7 

28.8 

153.2 
161.6 

30.1 30.9 



游戏直播提升高清需求，高清直播占比明显提高 
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 截至2016年第四季度，伴随游戏直播加速增长，对高清及以上的需求大幅提升，

网络直播清晰度分布开始向高清倾斜； 

 网络直播清晰度分布未来将主要取决于秀场直播与游戏直播的增幅对比，以及

高清拍照手机的普及和网络速度的提升。 

2016年10-12月中国网络直播清晰度分布 

9.5% 

82.3% 

10.5% 

11.3% 

   2016.10                            2016.11                          2016.12 

81.7% 

39.8% 

28.9% 

超清以上 

超清 

高清 

标清 

流畅 

10.5% 

11.9% 

12.5% 

36.5% 

28.6% 

12.0% 

13.4% 

13.3% 

35.0% 

26.3% 



3 
THREE 节假拉动，持续升温 

观众活跃力度 



 中国网络直播观众独立IP指数在2016年第四季度持续增长； 

 增长原因是10月的黄金周假期和年末圣诞元旦等节日气氛，并叠加一系

列年终赛事因素推动。 

黄金周假期和年末节日带动观众IP不断刷新峰值 
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2016年1-12月中国网络直播观众独立IP增长情况 

2016.1     2016.2     2016.3    2016.4     2016.5     2016.6     2016.7     2016.8     2016.9    2016.10    2016.11     2016.12 

直播观众独立IP指数，以2016年1月为基期，设为100分 
275 

261 
246 

101 100 

121 
103 

144 

175 

267 

279 283 



 10月因黄金周观众同时在线人数相比9月明显提升，并将涨势延续到11月； 

 12月由于年末活动丰富，观众活跃力度持续升温，相比1月份已翻番增长。 

观众同时在线人数持续升高，年终比年初翻番 
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2016年1-12月中国网络直播观众同时在线增长情况 

2016.1     2016.2     2016.3    2016.4     2016.5     2016.6     2016.7     2016.8     2016.9    2016.10    2016.11    2016.12 

直播观众同时在线指数，以2016年1月为基期，设为100分 

184 

161 

109 
100 

124 
115 

129 
138 

195 
194 

209 
219 
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FOUR 门槛提高，热情依旧 

主播演艺热情 



直播新政实施，主播资质门槛提高，增量趋平稳 
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 自2016年12月以来，直播行业新政实施，要求主播实名制并应具备相应资质； 

 主播独立IP数进入12月以来增幅趋于平稳，但第四季度整体仍显著高于第三季度。 

2016年1-12月中国网络直播主播独立IP增长情况 

2016.1     2016.2     2016.3    2016.4     2016.5     2016.6     2016.7     2016.8     2016.9    2016.10    2016.11    2016.12 

直播主播独立IP指数，以2016年1月为基期，设为100分 

726 

828 

733 

417 

291 

159 

120 101 100 

918 
938 946 



新政未实质影响主播在线热情，热播得以持续 
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 第四季度主播同时在线指数相比第三季度继续走高，十一黄金周和年底节日有助推作用； 

 12月主播同时在线指数与11月基本持平，新政对主播在线的热情影响有限。 

2016年1-12月中国网络直播主播同时在线增长情况 

2016.1     2016.2     2016.3    2016.4     2016.5     2016.6     2016.7     2016.8     2016.9    2016.10    2016.11    2016.12 

直播主播同时在线指数，以2016年1月为基期，设为100分 

722 785 

699 
619 

670 

492 

339 

114 
100 

891 897 895 
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研究方法 
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本报告主要采用典型样本抽样并进行日志分析，并综合吸纳市场公开数据的研究方
法。报告研究对象是广义的网络直播类网站和应用，除网络直播平台外，亦涵盖提
供直播服务的网络媒体和移动应用等。 

研究时段为2016年1-12月，通过三个步骤获得全流量数据。首先根据网络直播的
服务类型和平台差异，抽取各类典型的网络直播网站和应用的全流量日志历史数据。
其次在每个月度中，抽取全月度每日的流量峰值数据并按月加总平均。最后，根据
概率抽样方法抽取典型的周、工作日和周末日志历史数据。在全流量数据的基础上
再综合比对公开数据交叉验证。 

对得到中国网络直播行业全流量日志数据，利用通用的日志分析方法和交叉对比方
法进行分析，可以获得不同时段、不同服务类型、不同用户人群、不同清晰度的网
络直播行业带宽数据和活跃度数据，并综合市场公开数据进行交叉验证。 

最后再纳入网络直播行业季度公开的信息、数据和财报，分别予以赋权建立“中国
网络直播行业景气指数”，并对各方面指数的变动情况进行背景分析和原因解读，
以期预测下季度的行业趋势。 



指标定义 
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网络直播：是指以个人电脑、互联网机顶盒、智能手机、平板电脑等终端为载体，依托网页或客户端流媒体技术，向终端用户实时展现空间场景及主播讲授、
创作、主持、演艺等活动，并支持主播与用户之间互动甚至打赏的跨地域沟通形式。相比一般研究仅包括“直播平台”，本研究对网络直播的定义要宽泛并注
重外衍，涵盖各类“直播+”服务。 

媒体直播：是指以新闻和热点事件直播为主要内容，嵌入直播互动功能的类媒体网站或媒体应用。 

直播行业景气指数：综合加权直播带宽指数、直播观众指数、直播主播指数、直播货币化指数得出，以2016年第一季度数据为基期，设定为100分，再对
其他各季度数据做标准化处理得出的百分制指数。 

直播货币化指数：通过统计行业公开的直播上市企业财务表现、未上市企业融资并购情况得出，以2016年第一季度数据为基期，设定为100分，再对其他各
季度数据做标准化处理得出的百分制指数。 

月直播带宽指数：是指网络直播带宽，在一个自然月内每天的峰值加总并平均后，以2016年1月数据为基期，设定为100分，再对其他各月数据做标准化处
理得出的百分制指数。 

季度直播带宽指数：是指在月直播带宽指数的基础上加总平均得出，以2016年第一季度数据为基期，设定为100分，再对其他各季度数据做标准化处理得
出的百分制指数。 

直播清晰度：根据直播视频内容的码率进行区分，其中，超清及以上是指码率大于1500kbps；超清，1000kbps - 1500kbps；高清，800kbps - 1000kbps；
标清，500kbps - 800kbps；流畅，码率小于500kbps。 

月独立IP指数：是指网络直播观众或主播独立IP，在一个自然月内每天的峰值加总并平均后，以2016年1月数据为基期，设定为100分，再对其他各月数据
做标准化处理得出的百分制指数。 

月同时在线指数：是指网络直播观众或主播整体在线并发数，在一个自然月内每天的峰值加总并平均后，以2016年1月数据为基期，设定为100分，再对其
他各月数据做标准化处理得出的百分制指数。 

季度观众/主播指数：是在网络直播观众或主播月度独立IP和同时在线指数加权综合得出，以2016年第一季度数据为基期，设定为100分，再对其他各季度
数据做标准化处理得出的百分制指数。 

周同时在线指数：是指网络直播观众或主播整体在线并发数，在最近完整的自然月内所有周一到周日的峰值加总并平均后，以最近一个月的周一平均值数据
为基期，设定为100分，再对其他各日数据做标准化处理得出的百分制指数。 

日同时在线指数：是指网络直播观众或主播同时在线并发数，抽取最近一月内典型的工作日或非工作日每个小时的数据加总并平均后，以该日凌晨0-1点一
小时数据为基期，设定为100分，再对其他各小时数据做标准化处理得出的百分制指数。 

 

 

 



编制单位 
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政策与经济研究所是中国信通院的核心业务单元之一，围绕国家重大战略部署和行
业中心工作深入开展ICT法律法规、行业管理、经济理论和产业政策研究，开展与产
业各界的交流合作，支撑相关政府部门的政策咨询工作。 

网宿科技，为全球领先的CDN服务商，600多个加速节点，覆盖全球。据IDC咨询
数据显示，2015年网宿以40.6%的市场占比，居中国专业CDN服务企业首位。每天，
网宿科技平台上流量超过60PBytes，服务于超过6.5亿以上的全球用户。 



THANKS 

关注信通院及网宿科技公众号 
获取更多报告和资讯 
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