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关于《网宿·中国互联网发展报告》

网宿科技作为中国专业的互联网业务平台提供商，十余年来一直专注于

内容分发网络（CDN）、全球数据中心（IDC），以及托管云、云安全

等领域。服务的客户已超过3000余家，涵盖了互联网行业的众多领域。

在此历程中，网宿科技积累了丰富的互联网数据，通过对数据的发掘和

分析，以期为公众及互联网企业提供一个崭新的视角来了解中国互联网

的发展状况。

《网宿·中国互联网发展报告》中的数据，均由网宿科技遍布全国的CDN节点收集获得。报告自2009年首度发行，于

2012年更名为《网宿科技·中国互联网发展报告》，由网宿科技和北京大学信息化与信息管理研究中心合作完成。

2013年底，报告更名为《网宿·中国互联网发展报告》。



2017年已观测到全国网民数7.5亿+， 全国独立IP数2.4亿+

通过对各个行业访问量的统计分析，我们发现，2017年社交、视听影音、资讯、生活服务、游戏、电商、金融

这七个领域的网民访问量高于政府机构、APP应用商店、能源运输、传统制造等领域。
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PART 1 互联网整体发展状况



互联网整体发展状况01

全国各省市互联网普及情况

互联网普及率=（全国省市）网民数/人口数，截至2017.12，全国互联网普及率53.12%。

互联网普及率排名前五省市为：北京、广东、上海、福建、浙江。
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互联网整体发展状况01

网民数全国分布地区情况：华东 >华南>华中 >华北 >西南 >东北 >西北

通过对各地区的网民数占比的统计分析显示，华东地区占总网民数的30.08%，远高于其他地区。

⑦西北占比6.86%

⑥东北占比8.09%

③华中占比14.14%

②华南占比14.51%

①华东占比30.08%

④华北占比13.55%

⑤西南占比12.04%



互联网整体发展状况01

独立IP数全国分布省市情况

就观测到的全国独立IP数来看，广东独立IP数占比居首位，山东、浙江排名其后。

约占据总独立IP数三分之一的华东地区，以山东、浙江、江苏、上海为主。

华南地区以广东为主，东北地区以辽宁为主。
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互联网整体发展状况01

独立IP数全国分布地区情况：华东 > 华北 >华南>东北 >华中 > 西南 > 西北

通过对各地区的独立IP数占比的统计分析显示，华东地区约占据总独立IP数的三分之一，远高于其他地区。

⑦西北占比5.51%

④东北占比11.54%

⑤华中占比11.48%

③华南占比11.71%

①华东占比34.97%

②华北占比16.08%

⑥西南占比8.72%



互联网整体发展状况01

网民数行业分布情况

我们观测如下7个行业的网民地区访问分析，社交、资讯、生活服务、游戏、电商、金融的网民数地区分布占

比一致，视听影音的东北地区网民访问占比明显较其他行业多。

36.44% 35.46% 36.20% 36.35% 36.43% 36.39% 36.76%

15.86% 15.58% 16.06% 16.06% 15.96% 15.87% 15.72%

12.03% 11.81% 12.14% 12.06% 12.06% 12.14% 11.98%

11.61% 11.29% 11.62% 11.52% 11.51% 11.48% 11.36%

9.51% 11.77% 9.45% 9.47% 9.49% 9.55% 9.58%

8.87% 8.58% 8.85% 8.84% 8.86% 8.88% 8.86%

5.68% 5.50% 5.68% 5.70% 5.69% 5.70% 5.73%

社交 视听影音 资讯 生活服务 游戏 电商 金融

各行业网民的地区分布占比
华东地区 华北地区 华中地区 华南地区 东北地区 西南地区 西北地区



互联网整体发展状况01

整体网民访问时间分布

我们用每个小时的独立IP数量和时均独立IP数量之比这个相对量来展示网民的访问时间分布。0:00至8:00期

间，整体网民的访问量低于全天的平均水平，于3:00至5:00间达到谷底，8:00至23:00期间，整体网民的访问

量一直保持在均值之上，于20:00至21:00间达到网民访问的峰值。

2017年整体网民夜间0:00至8:00间访问时间分布比2016年略高，21:00访问高峰低于2016年。
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互联网整体发展状况01

整体网民周访问时间分布

周一至周五每天不同时间段网民访问量的变化趋势基本一致，周六、周日的访问量时间分布基本一致。

2017年整体网民周访问时间分布曲线较2016年整体网民周访问时间分布曲线相比没有明显的午高峰，晚高峰

低于2016年。

0%

20%

40%

60%

80%

100%

120%

140%

160%

周

一

周

二

周

三

周

四

周

五

周

六

周

日

2017年访问时间分布 2016年访问时间分布



互联网整体发展状况01

整体网民工作日&周末访问时间分布对比

工作日和周末的网民访问都在凌晨3:00至5:00之间触底，最高峰也都位于晚上20:00至22:00之间。

整体网民周末访问时间分布曲线较工作日无明显差异。
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互联网整体发展状况01

网民活跃度行业排名TOP3：社交、视听影音、资讯

我们定义行业活跃度=行业的日使用网民数／互联网日使用网民总数。

活跃度越高表明该领域的应用日均使用度越高。数据显示社交应用服务为日常最受网民青睐的应用，与视听影

音及资讯领域类的应用共同成为互联网上的重要应用。
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互联网整体发展状况01

行业应用活跃度地理分布差异明显

我们将各地区行业的日使用网民数占该地区日使用网民总数的比例，定义为该地区该行业网民的访问活跃度。

黑龙江的视听影音活跃度比社交活跃度高，北京、天津的资讯活跃度比视听影音高，华东、华北地区的部分省

市的游戏访问活跃度比生活服务活跃度高，行业应用间的访问活跃度差异明显。
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互联网整体发展状况01

移动端-网民数行业排名情况

我们观测到视听影音、资讯、生活服务、社交、游戏、电商、金融等7个行业的移动端网民数排名分布和整体

排名一致；通过移动端访问这7个行业应用的网民比PC端访问的多，唯独游戏行业的移动端和PC端无明显差

异。
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2.04倍 1.86倍
1.58倍

3.05倍

3.82倍

1.13倍

2.82倍



互联网整体发展状况01

移动端-省市普及率情况

我们观测到各地区各省市的移动端使用率均比PC端使用率高。
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互联网整体发展状况01

移动端-网民数行业分布情况

我们选取观测到移动端网民数较多的7个行业进行分析，各行业的各地区分布基本一致。
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移动端各行业独立IP的地区分布占比
华东地区 华北地区 华南地区 华中地区 东北地区 西南地区 西北地区



PART 2 行业发展状况



行业发展状况02

社交领域网民应用分布

社交包含综合社交（如：微博）、即时通讯

（如：微信）、婚恋交友社交（如：世纪佳

缘）、图片/视频社交（如：快手）、社区社交

（如豆瓣）等。

社交网民访问应用以即时通讯、综合社交为

主。即时通讯, 

48%

综合社交, 45%
其他, 4%

社区社交, 2%

婚恋交友社交, 1%

图片/视频社交, 1%



行业发展状况02

社交领域网民地理分布

社交网民数排名分布前十省市：山东、广东、浙江、江苏、北京、上海、辽宁、河南、河北、湖北。
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行业发展状况02

社交领域网民访问时间对比

社交网民工作日12:00有个小高峰，于夜间22:00呈现晚高峰。

社交网民周末白天访问较平稳，于夜间22:00呈现晚高峰。

社交网民周末访问时间分布曲线较工作日平缓些。
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行业发展状况02

视听影音网民应用分布

视听影音领域包含例如斗鱼TV、熊猫TV等互动直播平台，美

女秀场，视频门户，电台音乐及OTT等流媒体相关应用。

视听影音的部分细分热点行业的网民使用比例，影音门户占

首，直播（UGC影音、美女秀场等）增速放缓占得一席之位，

在线类（教育、音频）占了24%。
影音门户, 

21%UGC影音, 

17%

在线音频, 

15%

广电, 14%

游戏视频, 9%
在线教育, 9%

新闻影音, 4%

美女秀场, 3%

OTT TV, 3%

其他, 4%



行业发展状况02

视听影厅网民数地理分布

视听影音网民数排名分布前十省市：山东、广东、辽宁、 浙江 、江苏、河南、北京、上海、河北、湖北。
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视听影音的网民省市分布



行业发展状况02

视听影音网民访问时间对比

视听影音网民在工作日8:00至16:00期间访问率低于周末的访问率，17:00至23:00期间访问率高于周末的访问

率。视听影音网民周末访问时间分布曲线较工作日平缓些。该领域网民访问轨迹在5:00之后开始增长，在

11:00至14:00之间出现一个小高峰，之后在14:00至17:00间缓慢波动，并于20:00至22:00达到一个高峰后快速

下降，最终在凌晨3:00至4:00进入一天的最低点。
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行业发展状况02

生活服务网民应用分布

生活服务领域包含酒店出行、医疗健康、就业教育、房产家

居、小说漫画等多元化的便民服务内容。

生活服务类中网民访问活跃度以生活分类信息网为主，其次

为教育咨询、商旅、小说漫画、医疗医药。
生活分类信息网, 

41.2%

教育咨询, 16.2%

商旅, 14.8%

小说漫画, 12.6%

医疗医药, 8.8%

房产服务, 2.5%

运营商, 2.3%

汽车服务, 1.3%

家居服务, 0.4%



行业发展状况02

生活服务网民数地理分布

生活服务网民数排名分布前十省市：山东、广东、江苏、浙江、河南、河北、辽宁、北京、上海、湖北。
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山东 广东 江苏 浙江 河南 河北 辽宁 北京 上海 湖北 四川 山西 湖南 江西 福建 安徽 黑龙江 新疆 重庆 吉林 陕西 广西 云南 内蒙古 贵州 天津 甘肃 海南 宁夏 青海 西藏

生活服务的网民省市分布



行业发展状况02

生活服务网民访问时间对比

生活服务网民在工作日和周末的8:00至17:00期间访问率低于整体的访问率。

生活服务网民工作日较周末及整体访问轨迹有明显波动差异。

该领域网民访问轨迹在4:00之后开始增长，在11:00至13:00之间出现一个小高峰，并于20:00至22:00达到一个

高峰后快速下降，最终在凌晨3:00至4:00进入一天的最低点。
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行业发展状况02

资讯领域网民应用分布

资讯领域包含电子科技、娱乐、女性、体育、汽车、财

经等相关图文新闻报道。

资讯的部分细分热点行业的网民使用比例，综合资讯占

首，网民阅读资讯的内容呈多元化均衡分布。

综合资讯, 56%

传统新闻业, 

14%

汽车资讯, 9% 女性、娱乐, 6%

财经资讯, 5%

科技资讯, 5%

百科, 3%

其他, 3%

港澳台地区



行业发展状况02

资讯领域网民数地理分布

资讯网民数排名分布前十省市：山东、广东、江苏、 浙江 、北京、河南、辽宁、上海、河北、湖北。
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资讯的网民省市分布



行业发展状况02

资讯领域网民访问时间对比

资讯网民工作日与周末访问轨迹有差异，工作日午高峰、晚高峰值较周末略高。

该领域网民访问轨迹在4:00之后开始增长，在11:00至13:00之间出现一个小高峰，并于20:00至22:00达到一个

高峰后快速下降，最终在凌晨3:00至4:00进入一天的最低点。
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行业发展状况02

游戏网民应用分布

游戏领域包含页游、端游、手游等多终端游戏应用服务。

网民访问游戏领域分类占比中页游居首。页游, 30%

手游, 25%

端游, 23%

游戏下载, 

22%



行业发展状况02

游戏网民数地理分布

游戏网民数排名分布前十省市：山东、广东、浙江 、江苏、河南、北京、辽宁、河北、上海、四川。
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游戏的网民省市分布



行业发展状况02

游戏网民访问时间对比

游戏网民访问轨迹较整体网民曲线有明显差异。

游戏网民访问量在工作日与周末轨迹有明显差异，周末访问游戏时间分布较工作日平缓。

该领域网民访问轨迹在4:00之后开始增长，在11:00至13:00之间出现一个小高峰，并于20:00至22:00达到一个

高峰后快速下降，最终在凌晨3:00至4:00进入一天的最低点。
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行业发展状况02

金融领域网民应用分布

金融领域包含银行、证券、基金、保险、P2P、众筹、彩票、期

货、股票、在线支付等服务应用。

金融的部分细分热点行业的网民使用比例，银行访问为首。

银行, 37%

证券, 19%

保险, 14%

彩票, 11% P2P, 11%

在线支付, 7%

众筹, 1%



行业发展状况02

金融网民数地理分布

金融网民数排名分布前十省市：广东、江苏、山东、浙江 、上海、北京、四川、河北、河南、湖北。
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金融网民的省市分布



行业发展状况02

金融领域网民访问时间对比

金融领域网民访问轨迹较整体访问轨迹波动较大。

该领域网民工作日高访问量时段较集中，工作日白天集中在09:00至16:00访问，贴合金融的工作时间。

该领域网民周末访问时间分布曲线较工作日平缓。
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PART 3 行业重合度分析



行业重合度分析03

社交领域日重合率分布

社交网民与其他行业网民日重合率中，与资讯、视听影音、生活服务重合度较高。
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行业重合度分析03

视听影音日重合率分布

视听影音网民与其他行业网民日重合率中，与资讯、生活服务、社交重合度较高。
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行业重合度分析03

生活服务日重合率分布

生活服务网民与其他行业网民日重合率中，与资讯、视听影音、社交重合度较高。
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行业重合度分析03

资讯日重合率分布

资讯网民与其他行业网民日重合率中，与视听影音、生活服务、社交重合度较高。
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行业重合度分析03

游戏日重合率分布

游戏网民与其他行业网民日重合率中，与资讯、视听影音、社交重合度较高。
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行业重合度分析03

金融日重合率分布

金融网民与其他行业网民日重合率中，与电商、社交、游戏重合度较高。
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行业重合度分析03

电商日重合率分布

电商网民与其他行业网民日重合率中，与社交、游戏、生活服务重合度较高。
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PART 4 移动网民行为分析



移动网民行为分析04

移动端网民数全国分布情况：华东 > 华北 > 华中 >东北 >华南 > 西南>西北

我们对各省市移动端网民数的统计分析显示，移动端的网民数量分布与整体网民分布相比有差异。

⑦西北占比5.96%

④东北占比10.02%

③华中占比12.15%

⑤华南占比9.94%

①华东占比37.31%

②华北占比15.88%

⑥西南占比8.74%



移动网民行为分析04

移动端网民数全国分布情况

移动端网民分布前十的省市：山东、浙江、广东、江苏、辽宁、 河南、北京、上海、河北、湖北。
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移动端网民的省市分布



移动网民行为分析04

移动网民日访问时间分布，随时随地“移动”“联通”

移动网民访问率在11:00至13:00期间有个午高峰，移动网民晚高峰访问率略高于整体网民。
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移动网民行为分析04

华为成为移动端品牌的领头羊，国产品牌崛起，OPPO、vivo持续增长

华为, 18.9%

vivo, 13.8%

OPPO, 13.7%
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小米, 10.0%
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其他, 21.4%

移动终端品牌使用占比



移动网民行为分析04

移动端网民使用微信分享、打开网址链接阅读信息已成稳定趋势，谷歌chrome、Safari、微
信浏览器的网民使用量占据半壁江山

谷歌chrome, 21.5%

Safari, 18.1%

微信, 14.0%

oppo浏览器, 8.6%

QQ浏览器, 8.6%

Baidu浏览器, 7.5%

XiaoMi浏览器, 6.8%
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移动端浏览器使用情况
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